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Quand le chic et le cheap
surfent sur le succes
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A priori incompatibles,
le luxe et le low cost
enregistrent des re-
cords de

croissance. Partout,

la consommation

se bipolarise aux
extrémes, laissant le
milieu de gamme dans
limpasse. D'un coté, le
luxe continue d'attirer
le consommateur en
besoin inextinguible de
reconnaissance sociale.
De l'autre, le low cost
apparait comme un
levier pour le pouvoir
d’achat dégradé.
Toulouse et son
marché de la consom-
mation n'échappent
pas ala régle.

LUXE AMPLITUDES

Un voyage au long cours de la
réussite

Créé en 1991 a4 Toulouse, Amplitades,
précurseur du voyage @ la carte haut de
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gamme, ne s'sst jamais aussi bien porté,
De 2012 A 2015, le chiffre daffaires de
Ia société toulowsaine, a bondi de 28 & 42
millions d'euros dans un marcké global
des agences de voyage en crise. Aprés
Toudouse &t Tourneleuille, Amphitudes s¢
concentre sur Parks. D)3 implanté dans
le 1T ™= arvondissement, k¢ voyagisie peé-

voit Touverture dune deuxieme agence

dans la capitale, secteur rive gouche, er
2016, « Yai towjours cru d ¢ coneept du
VOYMC [RemIm  Sar-mesure O nous
maitrisons amsi la prestation e
tons un réel service de qualité qui fidélise
nos chents », affirme José Martinez, pro
sident fondatear d Amplitudes
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